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Der Markt Bonn / Rhein-Sieg
in Zahlen

Ubernachtungen . Tagestouristen Ausgaben Tages- und Uber-
im Jahr 2013 im Jahr 2013 nachtungstouristenimjahr 2013
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LTI

Ubernachtungen 2013 & Ubernachtungen 2014 SiSS Ausgaben 2013
Uber die T&C Uber die T&C #ba Ubernachtungsgiste
(direkt und indirekt) (direkt und indirekt) = Uber die T&C
j (direkt & indirekt)

TN

Ausgaben 2014
Ubernachtungsgéste
Uber die T&C
(direkt & indirekt)
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M a rkth rSC h u ng >> Siehe Ziel ays g

AUSRICHT e TIGE

e

i,
TagungsBarometer

g

Das TagungsBarometer
Region Bonn 2013

Management-Information | Oktober 2014

°

: Tﬁ “EITW @ bonnregion

... UND WEITERE MARKTFORSCHUNG/

IHK Branchenreport

Tourismus & Hotellerie Bonn/Rhein-Sieg GASTE' U N D KU N D E N B E FRAG U N G E N

CIMA-Gutachten
Bonn Borse 2014
Rhein-Sieg Borse 2013

www ihk-bonn de

Busunternehmen 2014



Die T&C Tourismus- Kongressregion
region

Strategieplan 2013-2017

Handlungsfelder
Regionale Vernetzung

Ziele 2013-2017
Strategische Partner

Vision 2020

Aktionen 2013 & 2014
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Auszug aus dem

2013

Neuorganisation
Kongressstandortmarketing

Fokusmarkte Touristik D/NL

Fokusmarkt Kongress D (Radius 200 km)

Vermarktung neuer Produkte
(Natursteig Sieg, Drachenfelsplateau)

(Beethoven, Kultur etc.)

Veranstaltung Rhein-Sieg Borse

Weiterentwicklung Rhein in Flammen®

Einfihrung neues Thema Fernbus

Ausbau der Vermarktung bestehender Produkte

Strategieplan 2013-2017

2014

Weiterer Ausbau Kongress- sowie
Tourismusstandortmarketing

Fokusmarkte Touristik D/BeNelLux

Fokusmarkt Kongress D (Radius 200 km) sowie
Berlin (Verbande)/Brussel (EU)

UNESCO-Themenjahr

Vermarktung neuer Produkte
(Natursteig Sieg)

Ausbau der Vermarktung bestehender Produkte
(Beethoven, Kultur etc.)

Ausbau Sustainable Bonn

Endverbraucher Roadshows

Veranstaltung Bonn Borse

Weiterentwicklung Rhein in Flammen®

Etablierung Convention Bureau als
neutraler Destinationsvermarkter
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Relaunch CD und Website

. u
”?PTIMIERS Stgastegleplan
AUN
MARKENBILDUNG CORPORATE DCEs:%,E\,S
Benchmarking: Typographische Losungen im Trend ER INTERNET EITéJ’lND

Dachmarke ,BonnRegion”: Signet symbolisiert die gesamte Region

Online-Tauglichkeit

\ s>
& ©bonnegon

Submarke ,Convention Bureau”

S‘ @bonnregion

CONVENTION BUREAL

BEISPIELE VISITENKARTEN & BRIEFPAPIER BEISPIELE PRINTPRODUKTE & ROLL-UPS

Region Bonn / Rhein-Sieg / Ahrweiler

®bonnregion ©bonnregion

@bonrvegion ®bonnregion

Bonn & Region

Meeting Guide 20152015




WEBSITE WWW.BONN-REGION.DE

Ubersichtliche Gliederung in thematische Kacheln mit ansprechenden Bildern

Emotional ansprechende Header-Bilder (mit Slide-Funktion: Hinweis auf buchbare Angebote)
aktuell rund 22.000 Besucher pro Monat

J ®bonnregion

SUBDOMAIN CONVENTION BUREAU

Farbleitsystem: Anpassung Design Convention Bureau, sichtbarer Wechsel zwischen den Seiten

- ‘Sletrion b e | s
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dem Strategje an:

Auf- und Ausbau SUNEINDUNG Vo e
‘ . Ce . M

Social Media-Aktivitaten , 2UHuncsyeagas U0
M

DER BLOG blog.bonn-region.de Bonn Region

Tauristichs h 2 a11s Bone urd der

* authentische Berichte Gber Bonn und die Region

* Rubriken Aktiv, Kultur, Events, Business und Touristik
* Zielgruppe: Endkunden und Geschaftskunden
* rund 1.600 Nutzer pro Monat

Bonner Altamerika-Sammlung im neuen Look - Museum mal Passt
ganz persdnlich
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an wartel aul euch ab dam nachsten Wochenende aul dem alLerlichen

kb i Sieghurg.

ar ihre Waren

e Zil char

i und Mitarbaiter der Abdei

Alarnerilaniatk e persdniichen Lishlingiobjekie sus der Sammling voe.

|edem Objekt (st ein Feto des Milarbeiters und ein k=iner Text beigeord et dag Objeke wis

senschalifich ein tivation der Mitarbaiter

et und i personliche Verbindung oder die k

nt armisante Geschichlen herausgekommen

1, wie cum Beispiel die

L oder welche i i0cie Ausldeen kann und da
i der Aussledlul higdlich wie Forschungs- und
Interessan fer sind, so viellEhy wih das Spekl
Aussie cher Keramik dber 5 ingende Tan

o on R

2 Gedanken zu Bonner Alt ik im newen Look — Museum mal ganz

perstinlich”

an gick baim Lesan das Art

wvie'n Schnitzal daract, dar Sammiung dech morgen 6
h abmustatten. . wnd stel
s — eive Woche i Voraus, Dese wichitige Information Btz in diesem guten Artikel auch gui
drin stehen kisnnen (&

nen

n auf deren Homepage fest, dass man sich anmelden

D ind auch weilere 5 &5 MuSeums ki besich
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FACEBOOK bonn-region.de

* aktuelle Themen aus der Region
* Zielgruppe: im Schwerpunkt Endkunden
* rund 850 Gefallt mir-Angaben

bonn-region.de
Unternehmen

Chronik Info Fotos #Gefallt mir*-Angaben Mehr

PERSONEN > e bonn-region.de hat einen Link geteil:
vor 46 Minuten

849 ,Gefallt mir"-Angaben

#Inspirierend! Noch bis zum 16.11.2014 sind die Architekturentwiirfe zum
neuen #BeethovenFestspielhaus von 10-18 Uhr in der #PostTower Lounge zu

INFO >

#Architektur
Vital, weltoffen und attraktiv - das ist die

Beethovenstadt Bonn am romantischen Rhein. Auf
dieser Fanpage erhaltet ihr Ausflugs- und
Veranstaltungstipps...

MEHR DAZU

htp:/ /svevs.bonn-region.def

TWITTER @RegionBonn

* aktuelle Themen aus der Region

* Zielgruppe: Geschafts-, Presse- und Blogger-
sowie zum Teil Endkundenkontakte

* rund 1.100 Follower

1995 1395 1474 ST 7

Tweets  Tweels & Antworten  Fotos & Videos

RegionBonn

i el @ FegtenBonn Gscon Lt

Vital, welioflen und Stirski - 03s [s! e #inspiiorond! Noch b zum 1e. 112014 sind dia Archilektirentwarke zum
Baethawenstad! Bann am romantischen ot FEedt Vo 1048, 1B FEVR

Rhain. Hier findest du Austugs- und
Verans1aitungsipps sus der Regean

& bonm-region.de
[ ] RegionBann i@t

Bl 168 Fotos und Widoos Inleressante Autoren-Lesung lnr Jugendliche im £AugusiMackeHaus

WE ITE RE AKTIVITATE N E@& "Dier Krieg und das Madchen™ von Jargen Seidel bit iy U560

* Teilnahme an Tweet-Ups

* Organisation von Bloggerreisen

* App zu Bonn und Region (IMEX)

Welcome to Boon
. youffacal point for international meetings
£t deshet

sehen. Schaut mal rein und macht euch euer eigenes Bild! #Bonn

Wem folgen? - amuate
anzeigen

0AS Ashrgahist
1 Battin

% Folgoa

KIST ﬂNLINE

HUSMET
P e 1 Tamao

£ Folgea

reica barichtan.c
“% Folgen

‘ TOURISMUS & CONGRESS GMBH - T&C Aktiv 2013 & 2014 - S. 11

— @



Einfuhrung RHEINSIEGHOTELS.de
Soft-Relaunch BONNHOTELS.de

BONNHOTELS.de
| Beste Preise inkl. Bus & Bahn|

RHEINSIEG1OTELS.de
Best prices incl, public transport

BONNHOTELS.de

Anreise

19.11.2014 20.11.2014

1 v| Einzelzimmer

0 v| Doppelzimmer

rund 11.000 Ubernachtungen in 2013,
rund 12.000 in 2014 (Prognose)

| @ bonnregion

[smerem [[me [l ] morese [0 ] [romeror [

F_IZI

P—— m@ ==

[ wome | [ wome |

[+ [ [ o

Themenjahr ,Junge Reisende”

-
-

——
l"‘l

: }-glllﬂliij

e’ aUS d
ZEJIRIABIIII\I\I Gi/ Str#;%f\il?gg:
am Beispiel UCHU GSVATI NS- UND
#TWONN 6.04.2013 | DIE GESap /7y HALTEN |
250 Teilnehmer VERMARK RISTISCH

17.000 Tweets

#Twonn2013 und #Bonn wurden
rund 7,5 Mio Mal sichtbar gemacht




Ausbau Binnenmarketing

& Wissenstransfer > Sche Zie) aus o
" OI\ISTANTER Strateglep/an
TAG DER OFFENEN HOTELS 30.03.2014 MASSNAHMENH )
Besucher: 3.500 Endkunden "EINFUHRUNG N
Teilnehmer: 42 Hotels in Bonn und Region ANSTALTUNG EUER VER-

30. Mérz 2014 - Tag der offenen Hotels ===

[BONRHOTELS.de]
T [ Bears Pruee iuki B § it
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Wissenstransfer und
Erfahrungsaustausch = sz,

d |
é’;’IIEN IVIERUN tgéesg"j\r/wan
FAHRL JUSFERS Uy R,

AUSZUG KOOPERATIONSPARTNER AUE ALLSEAI\VUI?;AUSCHES

ENEN-
BUNDESWEIT
LEISTUNGS-
TRAGER

Kommunen

grol3er
Regio-Treff

Teilregionen

kleiner
Regio-Treff




Seminare und Schulungen

fur regionale Leistungstrager

SEMINAR ,SERVICE Q“ 22.10.2013 KOop

20 Teilnehmer

SEMINAR , FIT FUR FUHRUNG" 27.11.2013 & 8.10.2014

jeweils 10 Teilnehmer

Intensivierung

SQD Gesamtmodell sQD - Stufe 1l

Externes Audit (inki. Bericht)

Fokussierung
sQD - Stufe Il

Internes Audit {inkl. Bericht)

I SVM: maRnahmenplan (Varschiag)

: Oberblick UN-Ausrichtung

Bearbeitung der 8 ServiceQuellen

SWOT-Profil
Qualitatsversprechen
shilied a Teamversprechen
VM: Mystery Check
Senstblllsmrung Ku‘:di:]d: i Nachhaltigkeitsversprechen
y SQap - stufe | SUAESIETRENNE Kunclenbefragung
£ : Externer Check
3 Mitarbeiterbefragung
Starken -Schwachen-Profil Miaeiterhefraging
Fearhersprechen Fuh!_ungsklﬁ&ebefragung
Qualitatsversprechen serviceQuellenAnalyse:

VM:  Senvicekette ServiceAbliufe :
QualitétsBausteine Beciseidemanigement ;
Beschwerdemanagement 3
Qualitits- und Teamversprechen D E U T S C H L A N D

(\' QualititsCoach QualitatsTrainer QualitatsManager

=
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Fokusmarkte Deutschland/BeNeLux
& Produktvermarktung -seneze.,,,.

"QUALITATE ) Peeeiplan

INTERNATIONALE TOURISMUSBORSE BERLIN - ITB 2013 & 2014
100 Fachgesprache durch die T&C in 2013, 120 in 2014
109.600 Fachbesucher in 2013, 114.000 in 2014, rund 59.000 Endverbraucher in 2013, Gber 60.000 in 2014

Pramierung: ,Bester Stadtestand Deutschlands” in 2014

Diisseldor




... UND 16 WEITERE TOURISTISCHE MESSEN & WORKSHOPS IN 2013 (20 IN 2014)
Zielmarkte Deutschland, BeNeLux und UK

198 Fachgesprache durch die T&C in 2013 (197 in 2014)

rund 26.700 Fachbesucher in 2013 (14.800 in 2014), mehr als 33.300 Endverbraucher in 2013 (26.950 in 2014)

RDA KOLN

-R’uﬂl!l'llus& ;

t Coitginies ¢

Region Hxa[lnrﬂhﬁﬁfgi‘c;mrw'h
T
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FAM TRIPS TOURISTIK:
9 durchgefihrte Fam Trips in 2013 mit rund 620 Teilnehmern

11 durchgefthrte Fam Trips in 2014 mit rund 1.000 Teilnehmern




Weiterentwicklung
Rhein in Flammen® e

ALITATIVE 2l Ef egieplan;

ET

rund 14.000 Gaste auf den Schiffen in 2013, rund 13.000 in 2014
rund 2.500 Ubernachtungen tber die T&C in 2013, rund 3.600 in 2014

NEUERUNGEN

*+ Finanzierungskonzept zur Sicherung der Durchfuhrbarkeit der Veranstaltung

* Ausbau der Medienkooperation

« Uferillumination in Unkel
+ Ballonglihen (2013)

+ Ausbau des Rheinauen-Feuerwerks fur eine bessere Sichtbarkeit fur den Schiffskonvoi

‘ TOURISMUS & CONGRESS GMBH - T&C Aktiv 2013 & 2014 -S.19
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EinfGhrung neues Thema ez,

~MIT ’RKU S rategiepla
NG BEj "
Fernbus WERERSTELLUNG gies
VETTBEWERg Sy, I NER
KALEN Fgppy, SINGFZ
* Teilnahme an der AG Fernbus der Stadt Bonn STRUKTUR” A-

* Integration in T&C-Website (in Umsetzung)

Endverbraucher-Roadshows

TOURISTISCHE ROADSHOWS MAI 2014 >>EISI"\72¢.Z"€/ aUs dem g
" ategij .
Aachen, 17.05.2014 und Munster, 31.05.2014 VERAIL\IJ?ﬁU G Von N?EPE/an.
* MalBnahme zur direkten Endkundenansprache (zusatzlich zu den TEN E(] ALTU ORM
bisherigen Messen und Workshops) UR K DEI\I” i

* Ansprache von kurz entschlossenen Urlaubern und Tagesgasten

* Teilnehmer an den Auftaktveranstaltungen: Bonn-Information, Na-
turregion Sieg, Tourismus Siebengebirge, Rhein-Voreifel Touristik,
Bergisch 4, Ahrtal Tourismus

—

AACHEN




Weiterer Ausbau

Tourismusstandortmarketing

REISEKATALOGE

Bonn & Region in 25 Mio Exemplaren
rund 40.500 gebuchte Nachte in 2013, rund 42.000 in 2014

Stadtereisen

‘S 1 - W TR

FLUSSKREUZFAHRTEN

neuer Anleger in Bonn
rund 50.000 Personen/Jahr (Stand 2014)

. WEIHNACHESMARIKGH
“SIEGBURG
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REISEANGEBOTE & PAUSCHALEN

Vermarktung von Pauschalen fur Individualreisende

Bewerbung Gber Print- und Onlinemedien

Beethovenfest Bonn 6.9. bis 3.10.2014:

NDRORH N
WESTFALEY V
w WATUR | KULTUR | GRSLSID | EVENTS | GENUSS | STASTE | BUSINESS | SUSHEN B BUCKEN | ew
Beethovens Klavierkonzerte in seiner Geburtsstadt hdren
i

ab € 149,00

BONN & REGION EXKLUSIV DEIN NRW - NATURSTEIG SIEG

DIREKT-REISEANBIETER

Ausbau der Kooperation mit den Reiseveranstaltern Berge & Meer, Clevertours/Rewe Reisen
rund 2.000 Buchungen in 2013, 2.400 in 2014 (Prognose)

beiged ymeer

clevertours.com

Einfach CLEVER Buchen

'!-1 j'

reisen

=8 @ =B @

Bonn.

35 Jahre Berge & Meer
Jubildumsparty.

Erstmal zu Penny
und buchen, sparen, reisen,

DautschiandBonn:
Rhain in Flammen

@ 12hwe

() ek kin

@ e

@ st
Filbmemn]

1 Mot Pereon stk 1 79,2
T KI5 108

mmmmm



GRUPPENREISEN

100 Uber die T&C generierte Gruppenreisen mit rund 2.800 Teilnehmern in 2013

130 Uber die T&C generierte Gruppenreisen mit 4.700 Teilnehmern in 2014

AUSZUG KENNZAHLEN - TOURISTIK 2013 & 2014*

Kooperationen

AKTION ANZAHL ANZAHL BESUCHER | BESUCHER | FACHG. | FACHG. | DATUM
2013 2014 2013 2014 2013 2014

Messen & Workshops 17 21 218.630 215.750 298 317 Jan-Dez

gesamt

davon Fachbesucher 12 12 126.304 128.800 298 317 Jan-Dez

Messen & Workshops

davon Endverbraucher 5 9 92.326 86.950 0 0 Jan-Dez

Messen & Workshops

Fam Trips / Produkter- 9 11 620 984 120 204 Jan-Dez

fahrung

AKTION PERSONEN [ PERSONEN | NACHTE | NACHTE | DATUM

2013 2014 2013 2014

Rhein in Flammen® 3.000 3.400 2.500 3.600 Mai

T&C- Buchungen

Destinationsvertrieb 2.800 4.700 2.100 2.700 Jan-Dez

Touristik

Reiseveranstalter- 32.000 33.000 40.500 42.000 | Jan-Dez

* Werte 2014: Prognose per 31.12.2014

,FACHG.” = Durch die T&C gefuhrte Fachgesprache
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Neuorganisation
Kongressstandortmarketing

” TA Stra teg lepl
* Neuorganisation des Kongressstandortmarketings in Bonn UND Il\Is'R N TIONALEan
(analog CIMA Gutachten) POS E AT, NALE
+ Umsetzung zum 01. Januar 2013 ALS KON ITIONIERUNG
« Bonn Region Convention Bureau als internationale gangige GRESSSTAI\[DORT,,

Bezeichnung

TEAMVORSTELLUNG BONN REGION CONVENTION BUREAU

ULRICH W. JUNGER
Leitung Convention Bureau/
Key Account

CHRISTIANE ZEPP
Leitung Projektmanagement/
Congress Beratung

NICOLE WARNECKE
Vertrieb Key Account

Verknupfte Abteilungen:

Hotelreservierung
ANNETTE ISENGARD
Leitung Hotelreservierungsabteilung

Marketing
BJORN WAHLEN
Leitung Marketing Congress

Stadt Bonn Bonn Region Enge Kommunikation

AK Bonn-Marketing H Convention Bureau H - Anlaufstelle Stadt Bonn

- Regionale Anlaufstelle

Destinationsmarketing Destinationsvertrieb Beratung / Services
Marlketingmafinahmen - Vertriebsmafinahmen - Kundenberatung
Messen - Kundenakquise - Innendienst
Kundenveranstaltungen - Kundenbetreuung - Anfragenbearbeitung
Fam Trips - Bedarfsanalyse - Vermittlung Alkteure
Datenbank [{CRM) - Vertrieb bei Messen, Fam

Marlketingmedien Trips oder Events - Hotelreservierung




Fokusmarkt Deutschland
(Radius 200km), Berlin, Brussel

IMEX - LEITMESSE DER KONGRESSBRANCHE

84 Fachgesprache durch das Bonn Region Convention Bureau der T&C in 2013, 87 in 2014
jeweils rund 14.000 Fachbesucher in 2013 und 2014

add - _— b >> SI .
' z . & B ehe Zie| au

f T j e Sdem St .
G0qy = = ﬁ/’ & "SCHVVERPUN rategleplan:

... UND WEITERE 12 MESSEN & WORKSHOPS IN 2013 (15 IN 2014)

67 Fachgesprache durch das Bonn Region Convention Bureau der T&C in 2013 (88 in 2014)
30.190 Fachbesucher in 2013 (29.900 in 2014)

SHg
REGION BON

. ’ “‘3 = ILE ,

d Conference Center

erance Center Bonn :

-
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FAM TRIPS KONGRESS
10 durchgefthrte Fam Trips/Aktionen in 2013, 10 in 2014
mit 3.200 Teilnehmern in 2013, 3.600 in 2014

NRW LANDESVERTRETUNG BRUSSEL

Kooperationstermin mit Landesvertretung in 2014

Thema: Internationale Konferenzen / Realisierung gemein-
samer Kundenveranstaltung




~KO Strate

ANTERA gleplan

Netzwerktreffen BINNENI A e U DER
MASSNAHI\/IEI\[” )

+ Kommunikationsplattform fur die Branche und Rahmen fur den Austausch untereinander sowie mit
offentlichen, politischen und Medienvertretern

+ Die Veranstaltungsreihe findet zweimal jahrlich in wechselnden Locations statt
* Impulsvortrage zu Kernthemen und Netzwerktreffen fir Kommunikation

« Teilnehmer: Vertreter der Branchen, Politik und Medien sowie Kunden

NETZWERKTREFFEN 23.01.2014

1. Netzwerktreffen der T&C im World Conference Center Bonn

Thema: Tagungsregion Bonn mit Vorstellung TagungsBarometer Region Bonn

rund 100 Teilnehmer

NETZWERKTREFFEN 2.10.2014
2. Netzwerktreffen der T&C im MUnster-Carré Bonn
Thema: Beethoven / Beethoven-Festspielhaus und seine touristische sowie wirtschaftliche Relevanz

rund 100 Teilnehmer

—— ﬁ TOURISMUS & CONGRESS GMBH - T&C Aktiv 2013 & 2014 - S. 27
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Veranstaltungen Rhein-Sieg Borse 2013
und Bonn Borse 2014

>> Slehe”Zlel aus de
\,;E ’I?’XNUT RUNG Stralt\elifjpéan
+ die grof3te regionale Fachmesse fur Kongress und Tourismus FUR FAALTUNG ORMATEII\\]I
+ Anteil Fachbesucher Touristik jeweils rund 25 % und Kongress RH CHBES R VVIE
rund 75 % ALT IN-SIEG S
ERNIEREND E
ORSE ALLE 7. X BON

RHEIN-SIEG BORSE 4.05.2013 VVEI]AHREH

Veranstaltungsort: Stadthalle Siegburg

25 Aussteller
85 Fachbesucher

BONN BORSE 3.05.2014
Veranstaltungsort: World Conference Center Bonn
70 Aussteller

150 Fachbesucher

Twitterwall mit mehr als 700 Tweets




Weiterer Ausbau Kongress-|

standortmarketing

TAGUNGSPLANER REGION BONN

+ 51 kongressrelevante Teilnehmer: regionale Kongresshotels, Veranstaltungslocations,

Event- und Konferenzdienstleister

+ Beteiligungsmoglichkeiten in drei Kategorien

+ Darstellung der Teilnehmer in internationalen Online-Datenbank Locationguide24.com

+ Zielgruppe: Veranstaltungsplaner und Entscheider in Verbanden, Unternehmen und

Agenturen, Multiplikatoren aus Wissenschaft und Wirtschaft

®bonnregion

It SLCh g7 [} . T
B welchien Anlass suchen Sie 1 |=| Erenimmer 1zl

W Ch e Sia? E T
o Locasnar sushen B &

recherchierbar nach individuellen
Kundenanforderungen

Tagungsplaner Bonn & Region

m 31 Veranstaltungsriumel-fiachen 1ur Suche

& Alle Flter 2uricksetzen

Jetzt Termin anfragen
Anrede @rau @ Her

Vorname, Name* |

Firma;

Telefon:*

E-Mail:*

1. Wunschdatum * 2. Wunscndatum
von | El v | El
bis | Bl s

H

[ wernere wunscrosen snzurosen|

Anlass™* ﬂ

Anzahl Raume:* | Anzahl TeilnehmeriGaste *|

Anmerkungen

Raaria antisin Schane Aussichten

|ANFRAGE SENDEN |

zusatzliche, direkte Anfrage-
moglichkeit Gber Kontaktfor-
mular

Integration Online-Location-
und Dienstleisterdatenbank
auf T&C-Website

®bonnregion
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MEETING-GUIDE

+ Erscheinungstermin: Januar 2015 mit 1 Jahr Laufzeit

« Umfang 88 + 4 Seiten, Gesamtauflage: 5.000 Exemplare

« Botschafter prasentieren im Imageteil die Kompetenzfelder der Kongressregion Bonn
(Christiana Figueres - United Nations Framework Convention on Climate Change, Exe-
cutive Secretary, Prof. Dr. Jurgen Fohrmann - Universitat Bonn, Rektor, Stefan Gsanger -
World Wind Energy Association, Generalsekretar, Prof. Dr. Hans Walter Hutter - Stiftung
Haus der Geschichte der Bundesrepublik Deutschland, Prasident, Prof. Dr. Nike Wagner
- Beethovenfest Bonn, Intendantin)

e zentrole Lage mitten i Europo und eine gute Anbindung

an die europoschen Verkehrsnetze sind fiur dte Zukunfis:
Jiahigheit der Region sehr bedeutsam, So sind die curopa-
ischen Entscheidungszentren Brussel oder die Rhein-Main-

e Natiwlich Bonn und Region! Natusally Bonn and the regic

Region innerhoih von 1-2 Swnden erreichiar,

Bonn & Region
Meeting Guide 2015

Natiwlich: sl & Natur

T

Nartl




Ausbau des Projektes  Euoning sasecsens,
Sustainable Bonn TENZZn 7 SOMPE

MUSENTWICKLUNG AM INTERNATIONALEN KONFERENZ-
STANDORT BONN UND REGION Sustainable Bonn

+ 2013/2014 wurden 30 Betriebe (Hotellerie, Gastronomie und Tagungsstatten)
rezertifiziert

+ die Partner von Sustainable Bonn bilden eine infrastrukturelle Grundlage fur die
Durchfuhrung von Green Meetings am internationalen Tagungsort Region Bonn

NACHHALTIGKEIT ALS MOTOR DER REGIONALEN TOURIS- A

+ die zukunftige Projektentwicklung zielt darauf ab, das Netzwerk der regionalen
Nachhaltigkeitspartner weiter zu starken und neue Einrichtungen einzubinden

+ die Begleitung des Projekts durch wissenschaftliche Einrichtungen der Region
soll zukunftig Benchmarks fur das Projekt entwickeln, welche als Leitlinien einer
Nachhaltigen Tourismusentwicklung auch in anderen Regionen adaptiert wer-
den kénnen
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Etablierung Convention Bureau als
neutraler Destinationsvermarkter

e .
KENNZAHLEN - CONVENTION BUREAU 2013 & 2014* ”ETABLIE UmNS(‘t;rateglep/an
677 Kontakte besucht und Convention Bureau vorgestellt NVENTIO URE/‘\DUES
(davon 305 in 2013 und 372 in 2014) IM NATIO LEN US AUF
13 Verkaufreisen (davon 7 in 2013 und 6 in 2014) TERNATIONALEI\[ND
AGUNGs)
ARKT*
Teilnehmer am Kongressstandortmarketing flr die Region Bonn:
30 Teilnehmer in 2013
35 Teilnehmer in 2014
Gewinnung von 51 Leistungstragern fur den Tagungsplaner ,BonnRegion 2014":
3 Platin- und 28 Gold-Locations sowie 20 Eventdienstleiter
AUSZUG KENNZAHLEN - CONVENTION BUREAU
AKTION ANZAHL ANZAHL | BESUCHER | BESUCHER | FACHG. | FACHG. | DATUM
2013 2014 2013 2014 2013 2014
Messen & Workshops 13 16 44.890 44.621 151 175 Jan-Dez
gesamt
Fam Trips/Produkter- 10 10 3.227 3.621 227 200 Jan-Dez
fahrung
Kundentermine 232 240 232 240 Jan-Dez
Adressen Datenbank 7.288 7.900
AKTION ANZAHL | ANZAHL | PERSONEN | PERSONEN [ NACHTE | NACHTE [ DATUM
2013 2014 2013 2014 2013 2014
Hotelreservierungssystem 3.500 4.200 11.000 12.000 | Jan-Dez
der T&C
Angefragte Veranstaltun- 161 136 36.700 22.200 59.800 65.500 | Jan-Dez
gen / Rahmenprogramme
Realisierte Veranstaltun- 87 77 14.640 12.400 25.600 | 36.500 | Jan-Dez
gen / Rahmenprogramme

* Werte fur 2014: Prognose per 31.12.2014
+FACHG."” = Durch die T&C geflhrte Fachgesprache



UBERNACHTUNGEN UBER DIE T&C 2013 UND 2014 (DIREKT & INDIREKT)

Auf Basis der im Bereich der Kennzahlen Touristik sowie Congress dargestellten Werte erfolgt die Berechnung
der 6konomischen Bedeutung des Ubernachtungstourismus, der direkt oder indirekt tber die T&C generiert
wurde (Werte Ubernachtungen gerundet).

2013: 82.000 UBERNACHTUNGEN
davon

45,100 Ubernachtungen Touristik
36.600 Ubernachtungen Congress

2014: 97.000 UBERNACHTUNGEN
davon

48.300 Ubernachtungen Touristik
48.500 Ubernachtungen Congress

2013: 13,6 MIO. EUR
davon

6,6 Mio. EUR Touristik*
7 Mio. EUR Congress*

2014: 16,4 MIO. EUR
davon

7,1 Mio. EUR Touristik*
9,3 Mio. EUR Congress*

*Quelle: Ausgabe von Ubernachtungsgasten auf Basis von dwif e.V. (fur geschéftstouristische Gaste);
Tourismus NRW e.V. (fUr touristische Gaste)
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