Aktionen 2014 (Auswahl)’

@ bonnregion
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>> Messen, Workshops und Prasentationen
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung/Logo Beschreibung Besucher (Zielgruppe) | Ort/Zielmarkt

—£2) BEST OF EVENTS
WGF INTERNATIONAL 2014

Termin: 22.-23.01.2014

Best of Events

Fir mehr als 400 Aussteller aus der
Eventindustrie war die Messe ein bedeu-
tender Impulsgeber fiir die Branche, den
wirtschaftlichen Erfolg und intensives
Networking. Dazu bot sie einen umfas-
senden Marktiiberblick. Die T&C war als
Fachbesucher auf der Messe vertreten.

9.250 Fachbesucher/
8 Fachgesprache
durch die T&C

Dortmund/
Zielmarkt
Deutschland

Termin: 23.01.2014

I. Netzwerktreffen

Das |. Netzwerktreffen des Bonn Regi-
on Convention Bureau der T&C fand im
WCCB in Bonn statt. Regionale Leis-
tungstrager der Branchen Gastronomie,
Hotellerie sowie Kongressdienstleister,
offentliche Vertreter, politische Akteure
und Medienvertreter wurden geladen.

rund 100 Teilnehmer

Bonn/
Zielmarkt
Bonn und Region

VPRVIP-Treff

Jahrlich organisiert der Verband der Pa-
keter eine Jahresauftaktveranstaltung fiir
den Bus- und Gruppentourismus. Die
Kunden wurden zu einem Workshop mit
Fachmesse, Seminaren und Rahmenpro-
gramm geladen. Auch in Ulm war die
T&C als Aussteller vertreten.

250 Fachbesucher/
30 Fachgesprache
durch die T&C

Ulm/
Zielmarkt
Deutschland

Termin: 07.-09.02.2014

AMEROPA Programmvorstellung
Rund 250 Reisebliro-Mitarbeiter und
Aussteller kamen auf Einladung von
Ameropa zur Programmvorstellung in
die Region Bonn. Die T&C betreute die
Veranstaltung, die in Kooperation mit
den Steigenberger Hotels aus Bonn und
Konigswinter durchgefiihrt wurde.

rund 250 Fachbesucher/

I5 Fachgesprache
durch die T&C

Bonn/Zielmarkt
Deutschland

* Ubersicht iiber die in 2014 durch die T&C durchgefiihrten Aktionen sowie Vorschau auf kommende Aktionen.
Auflistung ohne Gewichtung der einzelnen MaBnahmen.



>> Messen, Workshops und Prasentationen
(januar bis Dezember 2014)

WoanderArt

Die T&C prisentierte sich bei der 7.
WanderArt im Maritim Hotel Konigs-
winter. Die regionale Messe bot vielfalti-
ge Informationen und ein umfangreiches
Vortragsprogramm zu dem Thema (Rad)
Wandern.

@ bonnregion

rund 950 Endverbraucher

TOURISMUS & CONGRESS

Konigswinter/Ziel-
markt Bonn und
Region

ADFC-Radreisemesse

Auf der Bonner Radreisemesse stellen
sich jahrlich Radreiseveranstalter, Tou-
rismusverbande und Regionen, Fahrrad-
handler und -hersteller sowie der ADFC
Bonn/Rhein-Sieg vor. Die T&C war auf
der Radreisemesse im Rahmen des Rad-
RegionRheinland e.V. vertreten.

rund 4.000 Endverbraucher

Bonn/Zielmarkt
Deutschland

ITB Berlin

Die ITB gilt als Leitmesse der Reise-
branche. Die Fachmesse und das Kon-
gressangebot machen sie zur filhrenden
B2B-Plattform. Die Stadte Disseldorf,
Koln und Bonn prasentierten sich ge-
meinsam mit ihren Leistungstragern und
Regionen in der NRW-Halle.

114.000 Fachbesucher,
mehr als 60.000 Endver-

braucher/
120 Fachgesprache
durch die T&C

Berlin/Zielmarkt
Deutschland sowie
International

Best Exhibitor Award

Die besten ITB Messestande wurden in
einer feierlichen Gala vor 600 geladenen
Gasten gekiirt. Disseldorf/Koln/Bonn
wurde als bester deutscher Stadtestand
anhand von Kriterien wie Kreativitat,
Design, Servicebewusstsein und Nach-
haltigkeit pramiert.

rund 600 Teilnehmer

Berlin/Zielmarkt
Deutschland sowie
International

Termin: 30.03.2014

Tag der offenen Hotels

Die Hotel- und Gasthauser in der Regi-
on offneten ihre Tiiren, boten vielfiltige
Programme zum Kennenlernen der
Hauser und gewahrten Einblicke in ihre
Arbeitsfelder. Insgesamt beteiligten sind
42 Hotels an der Veranstaltung.

rund 3.500 Endverbraucher

Bonn/Zielmarkt
Bonn und Region



>> Messen, Workshops und Prasentationen
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung/Logo Beschreibung Besucher (Zielgruppe) | Ort/Zielmarkt

Ausbildungsborsen Hotels

Im Rahmen des Tages der offenen
Hotels und in Kooperation mit der IHK
Bonn / Rhein-Sieg, der Dehoga Nord-
rhein und der Agentur fiir Arbeit stan-
den in sechs Hotels Ansprechpartner
rund um das Thema Ausbildung gemein-
sam mit der T&C zur Verfligung.

@ bonnregion

rund 3.500 Endverbraucher

TOURISMUS & CONGRESS

Bonn/Zielmarkt
Bonn und Region

GODEMA

Die 30. Godema prasentierte zahlreiche
Betriebe aus den Bereichen Reisen, Life-
style, Gastronomie, Gesundheit, Hand-
werk, Handel und Dienstleistung aus
Bad Godesberg und der Umgebung. Die
T&C war am Stand des Bad Godesberg
Stadtmarketing e.V. vertreten.

rund 2.000 Endverbraucher

Bonn-Bad Godesberg/
Zielmarkt Bonn und
Region

Bonn Borse

Im Mai 2014 fand die Bonn Borse, die
groBte regionale Fachmesse fiir Kon-
gresse und Tourismus, statt. Das bewahr-
te Konzept aus Workshop und Abend-
veranstaltung auf der MS RheinEnergie
zu Rhein in Flammen® hat sich auch in
diesem Jahr bewahrt.

150 Fachbesucher/
22 Fachgesprache
durch die T&C/

400 Fachgesprache gesamt

Bonn/Zielmarkt
Deutschland sowie
International

Termin: 1'1.-13.05.2014

Germany Travel Mart

Der GTM ist die groBte Incoming-
Veranstaltung fiir den Deutschland-
Tourismus. Einkaufer aus den wichtigsten
Quellmarkten weltweit nutzten diese
touristische B2B-Plattform, auf der auch
die T&C die aktuellen Programme und
Neuheiten aus der Region vorstellt hat.

600 Fachbesucher/
20 Fachgesprache
durch die T&C

Bremen und
Bremerhaven/
Zielmarkt
International

Termin: 17.05.2014

Roadshow ,,Region Bonn on Tour*
Die neue Veranstaltungsreihe der touris-
tischen Roadshows startete in 2014 mit
einer Auftaktveranstaltung in Aachen. Mit

Infozelten und einem Gewinnspiel wurden

vor allem kurzentschlossene Endverbrau-
cher in ihrer Reiseplanung fiir die Region
Bonn gewonnen.

rund 300 Endverbraucher

Aachen,/
Zielmarkt
Deutschland,
BeNeLux



>> Messen, Workshops und Prasentationen
(Januar bis Dezember 2014)

@ bonnregion

TOURISMUS & CONGRESS

Abbildung/Logo Beschreibung Besucher (Zielgruppe) | Ort/Zielmarkt

ICCA-Verbiandetag

Jedes Jahr treffen sich etwa 300 Ver-
bandeplaner aus rund 40 Landern im
Rahmen der IMEX Messe zu dieser Net-
working- und Weiterbildungsveranstal-
tung. Fir die Teilnahme der T&C steht
insbesondere der Austausch innerhalb
der Branche im Vordergrund.

rund 300 Teilnehmer

Frankfurt/
Zielmarkt
Deutschland

IMEX Frankfurt

Mit rund 3.500 Ausstellern aus rund 150
Landern gilt die IMEX als Leitmesse der
Kongressbranche. Die T&C prasentiert
sich den Kunden, die zu zwei Dritteln aus
dem internationalen Bereich, darunter
Russland, Mexiko und den USA kommen,
mit einem prominenten Messestand.

rund 4.800 Fachbesucher/

87 Fachgesprache
durch die T&C

Frankfurt/Ziel-
markt Deutschland
sowie International

Partner in der Bustouristik

Die Veranstaltung dient dem Austausch
zum deutschen Bustouristik Markt, des-
sen Struktur und seinen Mechanismen.
Ziel ist die Konzeption von busgerechten
Angeboten von der Konzeption iiber die
Realisierung bis hin zum Vertrag. Organi-
sator ist der Verband RDA.

rund 50 Fachbesucher

Koln/Zielmarkt
Deutschland sowie
International

Roadshow ,,Region Bonn on Tour*¢
Die neue Veranstaltungsreihe der touris-
tischen Roadshows wird Ende Mai am
Standort Munster fortgefiihrt. Mit Info-
zelten und einem Gewinnspiel sollen vor
allem kurzentschlossene Endverbraucher
in ihrer Reiseplanung fiir die Region Bonn
gewonnen werden.

rund 400 Endverbraucher

Minster/
Zielmarkt
Deutschland,
BeNeLux

VPR Pakete & Trends on Tour

Der Verband der Paketer ladt Bus- und
Gruppenreiseveranstalter sowie Reise-
bliros zu seinem jahrlichen Workshop
,,Pakete & Trends on tour* ein. Die T&C
nahm mit einem Stand an der Veranstal-
tung teil und stellte die neuen Trends aus
Bonn und Region fiir 2015 vor.

Termin: 02.-05.06.2014

rund 100 Fachbesucher/
20 Fachgesprache
durch die T&C

Kaiserslautern ,
Dortmund, Wolfs-
burg/Zielmarkt
Deutschland



>> Messen, Workshops und Prasentationen
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung/Logo Beschreibung Besucher (Zielgruppe) | Ort/Zielmarkt

Termin: 04.06.2014

MEETINGPLACE Germany

Der MEETINGPLACE Germany ist eine
neue Fachmesse fiir Tagungs- und Veran-
staltungsplaner in Deutschland mit inte-
grierten Praxisforen und hochwertigen

Workshops. Die Fachmesse bot umfas-

sende Moglichkeiten, um Aussteller und
interessierte Fachkunden zu vernetzen.

@ bonnregion

947 Fachbesucher/

5 Fachgesprache durch die

T&C

TOURISMUS & CONGRESS

Koln/
Zielmarkt
Deutschland

GCB

Meetings made in Germany

BN fammes Coweriar Bivess

Termin: I'1.-12.06.2014

GCB Mitgliederversammlung

Das German Convention Bureau ist
der Spitzenverband der MICE-Branche.
Auf der diesjahrigen Versammlung zum
40-jahrigen Bestehen wurden die Bran-
chenentwicklung und Zukunftsthemen
reflektiert. Die T&C nahm als Verbands-
mitglied an der Veranstaltung teil.

200 Teilnehmer

Essen/
Zielmarkt
Deutschland

Termin: 24.06.2014

Bonner Wirtschaftsgespriche

»Internationale Wirtschaft - internationa-

les Bonn*: unter diesem Motto wurden

mehr als tausend Gaste durch die Bonner
Wirtschaftsforderung begriiBt. Die T&C

prasentierte sich als Sponsor mit einem

eigenen Stand und nutzte den Abend zur

Netzwerkpflege.

1.300 Teilnehmer

Bonn/Zielmarkt
Deutschland

Rheinbach Classics
Bei den Rheinbach Classics drehte sich
in der historischen Stadt Rheinbach

wieder einmal alles um ,,Musik, Motoren,

Petticoats*. Die Kooperation mit der

T&C umfasste die touristische Vermark-

tung, Buchung von Hotels sowie die
Akquisition von Reisegewinnen.

rund 15.000
Endverbraucher

Rheinbach/
Zielmarkt
Deutschland

Termin: 29.-31.07.2014

RDA-Workshop

Der RDA-Workshop ist die grofte
deutsche Reisemesse fiir Bustouristik
und Branchentreff im Busreisemarkt.
Gemeinsam mit Tourismus NRW, Kaln,
der Bonner Personen Schiffahrt, der
Drachenfelsbahn, dem Beethovenfest
und der Bundeskunsthalle prasentierte
sich die T&C an einem Stand.

rund 12.000 Fachbesucher/

45 Fachgespriche
durch die T&C

Koln/Zielmarkt
Deutschland
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Termin: 13.08.2014

Partner of Sustainable Bonn

Fiir seine MaBnahmen flir mehr Nach-
haltigkeit im Arbeitsalltag wurde das
Studentenwerk Bonn als ,,Partner of
Sustainable Bonn* rezertifiziert. Die
Ubergabe der Urkunde erfolgte in einem
feierlichen Rahmen in den Raumlichkeiten
des Studentenwerks.

& bonnre

TOURISMUS & CONGRESS

rund 50 Teilnehmer

gion

Bonn/
Zielmarkt
Bonn und Region

mh-u
ARSI Z0lpich

Termin: 12.-13.09.2014

Landesgartenschau 2014

Unter dem Motto ,,Ziilpicher Jahrtau-
sendgarten - von der Romerzeit bis ins
21.Jahrhundert® wurden 180 Tage lang
neueste Gartentrends, besondere Kultur,
Kunst- und Naturerlebnisse, Gaumen-
freuden und vieles mehr prasentiert. Die
T&C war mit einem Stand vor Ort.

rund 800 Endverbraucher

Zilpich/
Zielmarkt
Deutschland

LOCATIONS Rhein-Ruhr

Die T&C prasentierte sich mit dem
World Conference Center Bonn in Essen.
Das Ausstellerspektrum umfasste Hotel-
lerie und Gastronomie sowie Dienstleis-
ter aus dem Eventbereich. Kombiniert
wurde die Branchenveranstaltung mit
Vortragsreihen und Workshops.

rund 400 Fachbesucher/
6 Fachgespriche
durch die T&C

Essen/
Zielmarkt
Deutschland

lllerhaus Rhein Branchentreff

Die T&C reprasentierte die Kongressre-
gion Bonn/Rhein-Sieg beim Rhein Bran-
chentreff mit einem eigenen Messestand
und nutzte die Gelegenheit zur Kontakt-
pflege und zum Austausch mit liberregio-
nalen Partnern und Kunden.

rund 120 Fachbesucher/
50 Fachgesprache
durch die T&C

Koln/
Zielmarkt
Deutschland

Termin: 30.09.2014

NRW Workshop Birmingham

Der Workshop fand wieder in einem
traditionellen englischen Pub statt. Zehn
Partner aus NRW wurden vorgestellt.
Das Programm bestand aus Networ-
king-Runden mit Fachgesprachen und
anschlieBendem Quiz mit Fragen zu
NRW und den Partnern vor Ort.

rund 30 Fachbesucher/
10 Fachgesprache
durch die T&C

Birmingham, Verei-
nigtes Konigreich/

Zielmarkt Vereinig-
tes Konigreich
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Il. Netzwerktreffen rund 90 Teilnehmer Bonn/
Zur zweiten Veranstaltung stand die Einbin- Zielmarkt
dung von Kunden im Fokus sowie weitere Bonn und Region

Impulsvortrage zu wechselnden branchen-
spezifischen Themen, die Raum und Anre-
gung fiir vertiefende Gesprache bieten. Die
Veranstaltungsreihe prasentierte jeweils
wechselnde Locations in der Region Bonn.

Termin: 02.10.2014

Deutscher Tourismustag 2014 rund 400 Teilnehmer Freiburg/
Der Deutsche Tourismustag ist die groBte Zielmarkt
DT v Fachtagung fiir die Akteure des Deutsch- Deutschland

landtourismus und fndet auf Einladung
des Deutschen Tourismusverbandes statt.
Unter einem wechselndem Motto zeigen
Referenten jedes Jahr Zukunftstrends im
Tourismus auf.

Deutscher
Tourismusverband e. V

Termin: 22.-24.10.2014

4 NRW Workshop Briissel rund 80 Fachbesucher/ Brissel, Belgien/
Dieser Workshop ist eine Plattform fiir I3 Fachgesprache Zielmarkt
Incoming-Agenturen, Hoteliers sowie durch die T&C BeNeLux
DEUtSEhland ﬂ Destinationen aus NRW. Hier kénnen sie

Das Retceland .| ihre Produkte und Dienstleistungen ex-

— klusiv den belgischen Reiseveranstaltern

prasentieren. Die T&C nahm mit regiona-
\_ Y, len Partnern am Workshop teil.

Termin: 13.11.2014

EIBTM rund 15.000 Fachbesucher/  Barcelona,

Als Leitmesse ist die EIBTM in Barcelona 24 Fachgesprache Spanien/Zielmarkt
mit rund 3.100 Ausstellern aus mehr als 150 durch die T&C Deutschland sowie
Landern international gepragt. Die T&C pra- International

sentierte sich mit einem Stand im Deutsch-
landbereich den Kunden aus aller Welt.

Schifer Touristik Info-Tage 150 Fachbesucher/ Oberwiesenthal/
Die diesjahrigen Info-Tage des Reiseveran- |10 Fachgesprache Zielmarkt
stalters Schafer Touristik fanden in Ober- durch die T&C Deutschland

wiesenthal nahe der tschechischen Grenze
statt.Vor Ort waren rund 30 Aussteller.
Die T&C ist mit einem Stand vertreten
und stellte die Highlights fir Rahmenpro-
gramme in Bonn und Region vor.

Termin:21.11.2014



@ bonnregion

TOURISMUS & CONGRESS

>> Fam Trips und Eigenveranstaltungen Touristik
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung/Logo Beschreibung Teilnehmer (Zielgruppe)

AMEROPA rund 180 Reisebiiro-Mitar- 07.-09.02.2014
Im Rahmen der AMEROPA Programm- beiter

vorstellung hat die T&C Programme zu

den Themen politisches Bonn (Rallye auf

dem Weg der Demokratie), Drachenfels

und Konigswinter organisiert. Die Teil-

nehmer wurden dabei in verschiedene,

fiktive Parteien eingeteilt.

Rhein-Nacht rund 600 Fachbesucher 06.03.2014
Alljahrlich im Rahmen der ITB veranstal-

ten die Stadte Disseldorf/Koln/Bonn die

,»RheinNacht®, ein traditionelles Get-To-

gether. In diesem Jahr konnten rund 600

Gaste aus dem Tourismus- und Kongress-

bereich in entspannter Atmosphare neue

Kontakte kniipfen und vertiefen.

Willy Scharnow-Stiftung Il Reisebliromitarbeiter 02.-04.05.2014
Die Studienreise Bonn ,,Rhein in Flam-

men‘ vereinte politische Programm-

punkte (Besuch Haus der Geschichte,

Bundesrat) die Bundeskunsthalle sowie

als Abschluss das Erlebnis Rhein in Flam-

men® Am nichsten Tag stand ein Dra-

chenfelsprogramm auf dem Plan.

ITS Fam Trip 20 Reisebliromitarbeiter 03.-04.05.2014
Der Fam Trip fiir Reiseblromitarbeiter

von DER Touristik-Reisebliros hatte

anlisslich Rhein in Flammen® die Mog-

lichkeit, an dem Workshop Bonn Borse

teilzunehmen.Am Abend konnten die

Teilnehmer dann das Event Rhein in Flam-

men® vom Schiff aus genieBen.

Fam Trip mit der DZT 20 internationale Reiseveran-  07.05.2014
Die T&C stellte in Kooperation mit stalter und Journalisten

der Deutschen Zentrale fur Tourismus

internationalen Reiseveranstaltern und

Journalisten das Beethoven-Erbe Bonns

vor.Auf dem Programm standen am ers-

ten Tag eine Stadtfiihrung auf Beethovens

Spuren und ein Besuch im Beethoven-Haus.




@ bonnregion

TOURISMUS & CONGRESS

>> Fam Trips und Eigenveranstaltungen Touristik
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung/Logo Beschreibung Teilnehmer (Zielgruppe)

Inforeise DJH Il Deutschlehrer (USA) 26.06.2014
In Kooperation mit dem DJH Landes-

verband Rheinland e.V. beteiligte sich die

T&C an einer Inforeise fiir amerikani-

sche Deutschlehrer. Auf dem Programm

standen die Stadte Koln und Bonn und

Region. In Bonn wurde unter anderem

das Beethoven-Haus vorgestellt.

Fam Trip DZT Paris 12 Teilnehmer 27.07.2014
Die Teilnehmer des Fam Trips fiir die

DZT Paris waren Mitarbeiter von MICE-

Agenturen. Besucht wurden auBerge-

wohnliche Locations in Bonn, wie die

Bundeskunsthalle, das Kunstmuseum, der

Ehemalige Plenarsaal und der Kammer-

musiksaal.

Betriebsausflug KéInTourismus 60 Teilnehmer 02.09.2014
Im Rahmen von einem Betriebsaus-

flug wurde den Mitarbeitern von Koln

Tourismus die Region Bonn prasentiert:

auf dem Programm standen Beethoven

mit Beethoven-Haus und Kammermusik-

saal sowie Schloss Drachenburg mit der

historischen Drachenfelsbahn.

Beethoven-Fam Trip 2| Teilnehmer (Reiseveran- 27.-28.09.2014
Auf dem Programm standen am ersten Tag stalter und/oder Verbindemit-

eine Stadtfiihrung auf Beethovens Spuren,  glieder)

das Beethoven-Haus und ein Konzertbe-

such zum Beethovenfest. Der zweite Tag

widmete sich der Region Bonn mit Besuch

von Drachenfels und Schloss Drachenburg.

Optional fiir den zweiten Tag war ein Aus-

stellungsbesuch im Kunstmuseum Bonn.

Betriebsausflug Tourismus NRW 26 Teilnehmer 14.11.2014
Im Rahmen von einem Betriebsausflug

wurde den Mitarbeitern von Tourismus

NRW die Region Bonn prasentiert: auf

dem Programm standen Beethoven mit

Beethoven-Haus und Kammermusiksaal

sowie Schloss Drachenburg mit der

historischen Drachenfelsbahn.




bonn

CONVENTION BUREAU

>> Fam Trips und Eigenveranstaltungen Kongress
(januar bis Dezember 2014)

Karnevalskonzert I5 regionale Schliisselkunden  28.02.2014
In der Karnevalszeit lud das Bonn Region

Convention Bureau der T&C auch in

diesem Jahr wieder wichtige Schliis-

selkunden zum Karnevalskonzert ein.

Neben dem Besuch des Konzerts fand

auch ein intensiver Austausch mit den

Gasten statt.

RheinNacht 20 Schliisselkunden 06.03.2014
Auch in diesem Jahr luden die Stadte

Bonn, Koln und Diisseldorf anlasslich der

ITB auf die RheinNacht ein. Das Conven-

tion Bureau der T&C lud hierzu wichtige

Schliisselkunden aus Berlin und Umge-

bung ein, um die Region zu prasentieren

und die Kontakte zu intensivieren.

Info-Counter UN Klima-Konferenz rund 500 Konferenzteilneh- 10.-14.03.2014
Die T&C stellte dem Veranstalter im Rah-  mer

men der ADP Konferenz des UNFCCC

fir die Konferenzdauer einen Tourismus

Informationscounter zur Verfiigung. Die-

ser versorgte die Teilnehmer der Konfe-

renz mit Informationen zu touristischen

Angeboten der Region Bonn.

950 Jahre Siegburg I5 regionale Veranstaltungs- 15.03.2014
Anlasslich des Stadtgeburtstages ver- planer

anstaltet Siegburg viele hochkaratige

Musik- und Kulturevents. Das Bonn

Region Convention Bureau der T&C

SIEGRURG lud zu einem Konzert der Musikerin Pe

Werner ein und verband das Konzert

mit einem Besuch dortiger Tagungsstat-

ten und -hotels.

Inforeise Tourismus NRW 10 nationale Veranstaltungs- 03.-04.05.2014
Auf Einladung der Tagungswirtschaft und planer

Tourismus NRW e.V. reisten zehn Ver-

anstaltungsplaner aus ganz Deutschland

in die Region Bonn, um die vielfaltigen

Veranstaltungsmoglichkeiten der Region

kennen zu lernen.
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>> Fam Trips und Eigenveranstaltungen Kongress
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung/Logo Beschreibung Teilnehmer (Zielgruppe)

Info-Counter UN Klima-Konferenz rund 3.000 Besucher der 04.-15.06.2014
Im Rahmen der SB Klimakonferenz des Fachkonferenz/

UN Klimasekretariats UNFCCC prasen- 5| Kundengespriche

tierte sich das Bonn Region Convention durch die T&C

Bureau der T&C mit einem Tourismus

Info-Stand den internationalen Kongress-

teilnehmern im Maritim Hotel Bonn.

Tagungen in Bad Godesberg |0 regionale Veranstaltungs- 16.06.2014
Im Rahmen der verkaufsférdernden planer

MaBnahmen fiir den Stadtbezirk Bonn-

Bad Godesberg erhielten 10 regionale

Veranstaltungsplaner Einblick in die Ta-

gungsmoglichkeiten in der Teildestination

Bonn-Bad Godesberg.

Educational FamTrip mit demm GCB || nationale und internatio- 28.-29.06.2014
Im Rahmen der Kooperation mit dem nale Veranstaltungsentschei-
German Convention Bureau (GCB) der

prasentierte sich die Tagungsdestination
Region Bonn zwei Tage lang den | | an-
gereisten europaischen M.I.C.E Entschei-

dern.
Region Bonn mit Kameha 20 regionale und iiberregio- 13.09.2014
Ein besonderes Erlebnis erwartete nale Veranstaltungsplaner

uberregionale Veranstaltungsplaner Mitte
September in der Region Bonn; beim
Besuch des Langstreckenpokals auf dem
Nirburgring konnten sich die Teilnehmer
auch von den Tagungsmoglichkeiten an
der Rennstrecke uberzeugen.

Weihnachtsaktion auf dem Rhein I5 regionale und iiberregio- 13.12.2014
Tagungsmoglichkeiten auf dem Wasser nale Veranstaltungsplaner

prasentierte das CVB in Zusammenarbeit

mit der BPS einem ausgewahlten Kunden-

kreis. Mit der Moby Dick ging es an der

winterlichen Landschaft vorbei Richtung

Konigswinter und zurtick nach Bonn, wo

weitere Schiffe der BPS-Flotte und ihre

Veranstaltungsflachen prasentiert wurden.




@ bonnregion

TOURISMUS & CONGRESS

>> Social Media-Aktivititen/Presse und Offentlichkeitsarbeit (Auszug)
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung/Logo Beschreibung Teilnehmer (Zielgruppe)

Facebook und Twitter Facebook: rund 890 Fans, durchgehend
Derzeit stehen die Facebook- und Twit- Twitter: rund 1.200 Follower

terkanale im Fokus. Beide informieren zu

aktuellen Themen der Region. Auf Face-

book werden vornehmlich Endkunden

und Uber Twitter verstarkt Geschafts-,

Presse- und Blogger- sowie zum Teil End-

kundenkontakte gepflegt.

Pressearbeit Januar-November 2014: durchgehend
Im Jahresverlauf finden Pressekonfe- sechs Pressekonferenzen

renzen, wie etwa auf der ITB, der Bonn sechs Pressereisen

Borse oder zu Events statt. Reisefiihrer in  drei Radioaktionen
Print- und Onlineversionen wurden (liber-

arbeitet, Pressereisen zu Themen wie

Kunst und Kultur oder Beethoven sowie

Radioaktionen organisiert.

Blog rund 1.000 Seitenaufrufe durchgehend
Als neuer Kommunikationskanal startete ~ pro Monat

die T&C Mitte Oktober 2013 mit einem

Blog. Die Rubriken Aktiv, Kultur, Events,

Business und Touristik werden dargestellt.

Das informative Medium setzt auf au-

thentische Berichte und soll Endkunden

und Geschaftskunden erreichen.

HiVino.travel Internationale touristische durchgehend
HiVino ist ein neues Suchportal, mit dem  Endkunden

internationalen Reisenden das Reiseziel

Deutschland, im speziellen sogenannte

,hidden gems* (Geheimtipps), naher

gebracht werden soll. 2014 wurden Bonn

und die Region in die Datenbank des

Portals neu aufgenommen.

Woander Tweet-Up 12 Reiseblogger 14.03.2014
Die T&C nahm an einem Wander Tweet-

Up stand unter dem Motto ,, Erlebnisse

rund um den Drachenfels*“teil. Das Pro-

gramm beinhaltete eine Fithrung durch

die Werkstatt der Drachenfelsbahn, eine

Wanderung zum Siegfriedfelsen und

anschlieBendem Talabstieg.
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TOURISMUS & CONGRESS

>> Social Media-Aktivititen/Presse und Offentlichkeitsarbeit (Auszug)
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung/Logo Beschreibung Teilnehmer (Zielgruppe)

Bloggerreisen zur Bonn Borse 10 Reiseblogger 03.05.2014
Anlasslich der Bonn Borse 2014 wurden

fir die angereisten Reiseblogger zwei

Programme durchgefiihrt:“Die Wiege der

Demokratie* mit einem Schwerpunkt auf

dem Politischen Bonn und ,,Kultur & For-

schung®, wo unter anderem selbst Gum-

mibarchen hergestellt werden konnten.

Twitterwall zur Bonn Borse mehr als 700 Tweets gesamt 03.05.2014
Die Bonn Borse 2014 stand mit dem

Motto ,,Bonn Borse im Zeichen des

mobilen Internets® im Fokus der Sozialen

Medien. Die Twitterwall wurde Uber ein

Hashtag mit Impressionen der Blogger-

reisen, dem Workshop der Bonn Borse

und Rhein in Flammen® bespielt.

Newsletter Dein NRW rund 500 Adressen 07.05.2014
Der Newsletter bietet eine bunte rund sechs pro
Mischung aus Infos zu aktuellen Veranstal- Jahr

tungen und Events, aus besonderen Rei-
seangeboten und ausgewahlten Kurztipps
fir Kurztrips. Die T&C ist regelmaBig mit
Angeboten vertreten.

IMEX App rund 9.000 Fachbesucher 20.-22.05.2014
e L Erstmalig zur IMEX 2014 hat die T&C

«yeuntacal point for internati neetings in Kooperation mit ChipS@WOI"k eine

App zur Prasentation der Kongressregion

Bonn entwickelt. Neben der Nutzung in

den Fachgesprachen gibt es Einbindungs-

moglichkeiten des Leistungsspektrums

der regionalen Anbieter.

GCB Newsletter rund 2.500 Adressen 24.07.2014
Der Newsletter wurde vom GCB an

rund 2.500 Kongressentscheider versen-

det. Der Inhalt war unter anderem ein

Report iiber den Fam Trip des GCB nach

Disseldorf, Koln und Bonn.




@ bonnregion

TOURISMUS & CONGRESS

>> Social Media-Aktivititen/Presse und Offentlichkeitsarbeit (Auszug)
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung/Logo Beschreibung Teilnehmer (Zielgruppe)

"R

Beethovenfest Tweet-Up

Das Beethovenfest veranstaltete zusam-
men mit der Sparkasse KolnBonn ein
Tweet-Up zum Eroffnungswochenende
des Festes. Ubertragen wurden die ersten
drei Beethoven-Symphonien mit dem City
of Birmingham Symphony Orchestra und

dem lettischen Dirigenten Andris Nelsons.

25 Reiseblogger

07.09.2014
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TOURISMUS & CONGRESS

>> Produkte (Auszug)
(Januar bis Dezember 2014)

BONNHOTELS.de

Beste Preigs inki. Bus S Bahn)

Abbildung/Logo Beschreibung

BONNHOTELS.de ist das Geodaten-gestiitzte Hotelreservierungs-System der T&C fiir die
Region Bonn, das beste Preise inklusive Bus und Bahn anbietet. Jeder Gast, der hier ein Hotel-
zimmer bucht, erhalt automatisch ein Ticket fiir den offentlichen Personennahverkehr fiir die
gesamte Aufenthaltsdauer. BONNHOTELS.de greift auf Geodaten zuriick und ermoglicht be-
reits auf der Startseite eine Suche nach Sehenswiirdigkeiten, Unternehmen und Privatadressen
der gesamten Region.Aktuell sind rund 70 Hotels aus Bonn und Region buchbar, die aktuelle
Prognose sieht zwischen 13.000 und 15.000 gebuchter Nachte vor.

!M Prevas inkl ﬂ-u:-lﬂufm’

Zusatzlich zu dem System BONNHOTELS.de wurde eine spezielle Marke fiir den RheinSieg-
Kreis (RHEINSIEGHOTELS.de) entwickelt. Mit der bewahrten Funktionalitat von BONN-
HOTELS.de soll diese neue Marke fur Gastgeber aus dem Rhein-Sieg Kreis eine regionale
Vermarktungsplattform bieten. Erste Kooperationen wurden beispielsweise mit den Rheinbach
Classics gestartet.

welcomeGard

Die T&C ist Herausgeber der Bonn Regio WelcomeCard. Die touristische Karte bietet Be-
suchern der Region flir 24 Stunden freien Eintritt in mehr als 20 Museen und Sehenswiirdigkei-
ten sowie freie Fahrt mit offentlichen Verkehrsmitteln im jeweiligen Tarifgebiet. Mit einem Paket
aus rund 50 Leistungen biindelt die Karte einen GroBteil des kulturtouristischen Angebots. Das
Angebot entspricht dem Trend der kurzfristigen und flexiblen Programmgestaltung im Segment
der Stadte- und Kurzreisen. In 2012/2013 wurde die Karte hinsichtlich des Leistungsangebots
(neue Leistungstrager) sowie der Kartenarten (neue Familientickets) weiter entwickelt.

Gj\) Rhein in Flammen
Das Origina

Die T&C bietet Reiseveranstaltern, Firmen und Endkunden (Reisegruppen oder Individual-
reisenden) zu Rhein in Flammen® Schiffskontingente und Ausflugsprogramme. Im Jahr 2014
wurden tiber die T&C 3.400 Schiffskarten gebucht und rund 3.600 Hotellibernachtungen ar-
rangiert. Zudem wurden vermehrt komplette Schiffscharter nachgefragt. Vor allem bei Firmen
war dieses Angebot von Interesse beispielsweise fiir Betriebsfeiern und Jubilden.

Als Nachfolger der T&C MP3 Citytour prasentiert sich die iTour mittels eines kleinen Compu-
ters im Taschenformat als interaktiver Erlebnispfad auf dem aktuellen Stand moderner Medien.
Die Tour fiihrt auf |7 Stationen vom Miinsterplatz tiber den Alten Zoll, Marktplatz bis zum
Beethoven-Haus und gewahrt neben musikalischen Einlagen und Hintergrundinformationen
auch visuelle Einblicke in verschiedene Sehenswiirdigkeiten.

Das Hotelticket ist ein spezielles Angebot fiir Tagungsgaste und bietet freie Fahrt mit Bus
und Bahn im Stadtgebiet Bonn wahrend des Aufenthaltes in der Region. Mit der Hotelbuchung
bekommt der Gast automatisch das Ticket. Es kann zu Hause ausgedruckt und bereits am
Anreisetag im Tarifgebiet (erweitertes VRS-Netz) genutzt werden.



@ bonnregion

TOURISMUS & CONGRESS

>> Produkte: Pauschalangebote (Auszug)
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung/Logo Beschreibung

Gruppenreisen

Als Reiseveranstalter ist die T&C erster Ansprechpartner fiir Gruppenreisen in die Region.
Die regionalen Angebote und Ressourcen werden gebiindelt und maBgeschneiderte Ange-
bote ganz nach den Kundenwiinschen erstellt. Dabei ist auch im Jahr 2014 die individuelle
Beratung, die auf einer umfangreichen Angebotspalette basiert, eine der wichtigsten Dienst-
leistungen. Die touristischen Themen aus Bonn und der Region wurden als Pauschalangebote
Uber vielfaltige Vertriebskanale im Gruppenreisen-Segment vermarktet.

Bonn a la carte

Eine Arbeitsgruppe aus der Hotellerie, der Bonn-Information sowie der T&C hat themenspe-
zifische, neue Angebote erstellt (Bonn a la carte). Aufgefiihrt werden Arrangements zu den
Themen Aktiv, Beethoven, Museumsmeile und Romantischer Rhein. Die Pauschalen sind in
verschiedenen Hotelkategorien und direkt iiber das jeweilige Hotel buchbar. 26 verschiedene
Gastgeber nahmen 2014 an Bonn a la carte teil.

Kulturpauschale
Diese Pauschale bietet die Tourismus & Congress GmbH in Kooperation mit dem Reise-

veranstalter |TS-Reisen an. Bei dem Angebot ist eine Hotellibernachtung in verschiedenen
I Kategorien wihlbar, in jeder Buchung automatisch enthalten sind ein Shopping-Gutscheinheft
. sowie die Bonn Regio WelcomeCard, die den Aufenthalt abrunden.

Flottenparade

Zum Abschluss der Schifffahrtsaison findet sich die gesamte Flotte der Bonner Personen-
Schiffahrt festlich geschmiickt zu einer Fahrt mit Abschlussfeuerwerk zusammen. Dieses
Angebot wird 2014 in Zusammenarbeit mit dem Reiseveranstalter Berge & Meer (Katalog,
Aldi Flyer, Edeka Auto Special sowie im Online-Bereich von Berge&Meer) und durch die T&C
beworben und vertrieben.

Natursteig Sieg

Das Pauschalangebot ,VWandergenuss Natursteig Sieg* wird auch 2014 im Bereich ,,Aktiv** so-

wie auf der neuen Internetseite www.dein-nrw.de im Rahmen des touristischen Landesmarke-

tings platziert. Das Angebot beinhaltet das Friendly Cityhotel Octopus in Siegburg mit Arrange-
ment. Der Natursteig Sieg wird weiterhin beispielsweise in das ITS Online-Landerspecial 2014

unter dem Themenbereich ,,.Bonn erleben® integriert sowie im DERTOUR Sommerkatalog und
weiteren Reisekatalogen beworben.

Politisches Bonn

In 2014 wird der NRW Sales Guide neu aufgelegt und auf zahlreichen Messen, Studien-
reisen und Workshops im Inland und den primaren Auslandsmarkten Niederlande, Belgien
und Vereinigtes Konigreich eingesetzt. Enthalten ist das T&C Arrangement ,,Bonn: wo die
— == = Kanzler lebten und wohnten* zum Thema ,,Politisches Bonn* sowie ein T&C Arrangement
e e e zum Thema Shopping.




@ bonnregion

>>T&C Printmedien (Auszug)
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung Beschreibung Auflage

\ Bonn & Region
Exklusiv

= 7 Rl o

)_—

Die Broschiire Bonn & Region Exklusiv 750 Exemplare/
bietet eine Zusammenstellung von ex- jahrlich
klusiven Programmen zur Gestaltung von

Gruppenreisen. Die Programme sind nach

Themen, Regionen und Kombinationsmog-

lichkeiten geordnet und bieten Kunden

das ,,ganz besondere* Erlebnis.

Zielgruppe: Fachbranche

Sprache: D

Format: DIN A4

TOURISMUS & CONGRESS

Messen und Workshops,
personliche Kundenge-
sprache

Die Bonn Regio WelcomeCard-Broschii- 40.000 Exemplare/
re ist der Kulturfihrer zur Bonn Regio jahrlich
WelcomeCard. Neben einem Stadtplan

enthalt sie alle relevanten Informationen

zu den Leistungen der Karte und zum

Verkehrsverbund.

Zielgruppe: Endverbraucher

Sprache: D/GB

Format: DIN lang

Tourist-Informationen,
Messen und Workshops,
Hotels, SWB Verkehrsver-
triebe

FREUDE.

JOIE,
BONN.

Das Gastgeberverzeichnis Bonn & Regi- 20.000 Exemplare/
on bietet auf fast 50 Seiten eine umfang- jahrlich

reiche Ubersicht zu Ubernachtungsmog-

lichkeiten sowie Ausflugsprogrammen

Zielgruppe: Fachbranche und Endver-

braucher

Sprache: D/GB

Format: DIN lang

Tourist-Informationen,
Messen und Workshops,
personliche Kundenge-
sprache

Der Hotelfaltplan/Bonner Cityplan fiir 20.000 Exemplare/
Hotelgaste ist ein speziell zur Ausgabe jahrlich

an der Hotelrezeption durch die Bonner

Hotellerie entwickeltes Produkt mit

StraBenregister

Zielgruppe: Endverbraucher

Sprache: D/GB

Format: Pocket-Format (halb DIN lang)

Hotels

Die Rhein in Flammen®-Broschiire 22.500 Exemplare/
informiert Uber die Programme und jahrlich
Feuerwerke, die in den beteiligten Kom-

munen anlasslich des Feuerwerksevents

stattfinden.

Zielgruppe: Endverbraucher

Sprache:D

Format: DIN lang

Tourist-Informationen,
touristische Leistungstra-
ger in der Region
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TOURISMUS & CONGRESS

>>T&C Printmedien (Auszug)
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung Beschreibung Auflage

Shopping-Gutscheinheft 15.000 Exemplare/ Tourist-Informationen,
* Um die Attraktivitat fiir Shopping- jahrlich Hotels, Reiseveranstalter
Reisende weiter zu steigern, wird dieses
Shopping-Gutscheinheft tiber Reiseveran-
stalter, Tourist-Informationen und Hotels
kostenfrei an Touristen ausgegeben.
¢ Zielgruppe: Endverbraucher
* Sprache: D, GB
* Format: DIN Aé

* Der Meeting Guide fiir Bonn und Region 5.000 Exemplare/ Internationale Messen und
bietet neben der Vorstellung des Bonn jahrlich Workshops, Kundenge-
Region Convention Bureaus der T&C sprache, Mailings, Partner-
eine Prasentationsplattform fiir Kon- kooperationen

gresshotels, Veranstaltungslocations,

. Event- und Konferenzdienstleister

Bonn & Region : e Zielgruppe: Multiplikatoren aus Wis-

- senschaft und Wirtschaft, Event- und
Werbeagenturen, PCOs, Geschaftsreise-
veranstalter

* Sprache: D/GB

* Format: Din B5

Meeting Gui




@ bonnregion

>> Reiseveranstalterkataloge (Auszug)
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung Beschreibung Auflage

Ameropa Stddte entdecken 270.000 Exemplare/
November 2013 - Oktober 2014 jahrlich

Im Katalog enthalten sind die Bonn Regio

WelcomeCard, ein Imagetext zu Bonn und Re-

gion mit Fokus auf Beethoven, Museumsmeile

und Siebengebirge sowie drei Bonner Hotels.

TOURISMUS & CONGRESS

Reisebliros, DB-Agenturen,
Bahnhofe, online-Auftritte
Bahn.de und Ameropa.de

Dertour Stddtereisen
Sommer/Winter

April 2014 - Oktober 2014

Im Katalog enthalten sind die Bonn Regio
WelcomeCard, eine Rheinschifffahrt nach
Kénigswinter, das Event Rhein in Flammen®,
Tipps zur Museumsmeile, Beethoven und
Natursteig Sieg sowie drei Bonner Hotels.

Sommer:

1,3 Mio Exemplare
Winter:

700.000 Exemplare/
jahrlich

Reisebiiros, Agenturen
der DER Touristik, ADAC
Reisen, online-Auftritte

Dertour Deutschland

Januar - Dezember 2014

Im Katalog enthalten sind zwei Hotels aus
Konigswinter (Steigenberger Grandhotel
Petersberg und Maritim Konigswinter) mit
ihren Arrangements.

500.000 Exemplare/
jahrlich

Reisebliros, Agenturen
der DER Touristik, online-
Auftritte

ITS Deutschland

Sommer: Marz - November 2014

Im Katalog enthalten sind zwei Hotels aus
Bad Honnef (Avendi sowie Basketball-Ju-
gendcamp) und ein Hotel aus Bad Neuenahr
mit ihren Arrangements.

Sommer 2014:
900.000 Exemplare
Winter 2013/14:
500.000 Exemplare

Reiseburos, Agenturen
der DER Touristik, online-
Auftritte, z.B. its.de

Stadtersisen

b - W A

8

ITS Stadtereisen Winter

November 2013 - Oktober 2014

Enthalten sind die Bonn Regio Welcome-
Card, Imagetext zu Bonn und der Region,
Beethoven, Museumsmeile mit Ausstellungs-
informationen, Shopping, Veranstaltungs-
Highlights sowie zehn Bonner Hotels.

750.000 Exemplare/
jahrlich

Reiseburos, Agenturen
der DER Touristik, online-
Auftritte, z.B. its.de



>> Reiseveranstalterkataloge (Auszug)
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung Beschreibung Auflage

TUI Vital

November 2013 - Oktober 2014

Im Angebot enthalten sind ein Hotel aus
Much (Lindner Sport & Aktivhotel) sowie
ein Hotel aus Bad Neuenahr mit ihren
Arrangements und Anwendungen.

@ bonnregion

400.000 Exemplare/
jahrlich

TOURISMUS & CONGRESS

Reisebiiros, TUI-Agentu-
ren, online-Auftritte z.B.
Tui.com

Advent - Weibnachten
Silvester

ITS Advent Weihnachten Silvester
Winter 2013/2014

Im Angebot enthalten sind jeweils ein
Hotel aus Bonn und Bad Honnef mit ihren
Festtags- und Silvesterarrangements, zum
Beispiel die Silvester-Rheinschifffahrt.

500.000 Exemplare/
jahrlich

Reisebiiros, Agenturen
der DER Touristik, ADAC
Reisen, online-Auftritte,
z.B.its.de

Neckermann City & Events

April - Oktober 2014

Im Angebot enthalten sind drei Bonner Ho-
tels mit ihren Stiadtereisen-Angeboten.

550.000 Exemplare/
jahrlich

Reiseburos, Agenturen der
Thomas Cook AG,
online-Auftritte

z.B. thomascook.de

Berge & Meer

Im Reiseangebot ist die Print-Ausschreibung
fir die Flottenparade mit der Bonner
Personen Schiffahrt sowie die Silvesterschif-
fahrt (mit Hotel Ubernachtung) enthalten
sowie drei Bonner Hotels.

200.000 Exemplare/
jahrlich

Reisebiiros, Agenturen
von Berge & Meer; online-
Auftritt z.B. berge-meer.de

] s
rOdissme

Radissimo Radreisen

2013/2014

Im Angebot enthalten sind Radtouren am
Rhein/Rhein-Radweg, Siegtal, RadRegion-
Rheinland, Drei-Flisse-Tour und Standort-
reisen ab Bonn.

34.000 Exemplare/
zweijahrlich

Reiseburos, online-Auftritt
z.B. radissimo.de



@ bonnregion

>>T&C-Partner Printmedien (Auszug)
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung Beschreibung Auflage

JRORH! !

Die Beilage in der Welt am Sonntag (WamS) 178.000 Exemplare

am 09.03.2014 beinhaltete Inhalte des The-
mas Aktiv und im Besonderen Beitrage zum
Bereich Radfahren (Radweg Sieg, Rheinrad-

TOURISMUS & CONGRESS

Hamburg, Niedersachsen,
Hessen, Saar

weg).

Die NRW WelcomeBox ist eine exklusive 15.000 Exemplare/ Reiseveranstalter
Extraleistung fur Stadtereisende in NRW. Die jahrlich AMEROPA, DERTOUR,
Box beinhaltet ein OPNV-Ticket, ein Image- Stadte NRW

heft sowie Shopping-, Gastronomie- und Kul-

turgutscheine. Bonn ist mit elf Gutscheinen

und Leistungstragern in der Box vertreten.

Der Rheinradweg zahlt zu den TOP 10 der 50.000 Exemplare/ Messen, Workshops,

beliebtesten deutschen Radfernwege. Die jahrlich
Broschiire zum Rheinradweg beinhaltet

Informationen zur Stadt Bonn, dem Rhein-

Sieg-Kreis sowie zu Verleihstationen, Gast-

ronomie und Unterkiinften.

Tourist-Informationen

Die Sonderbeilage im General-Anzeiger zum rund 100.000 Exem-

Tag der offenen Hotels in Bonn und Region plare
hielt neben Programmpunkten und einer Auf-

listung der Partner auch Hinweise zu Sehens-
wiirdigkeiten und Aktivitaten der Region Bonn

und der T&C bereit.

Bonn und Region

Der Golf-Fiihrer der Golfnet-Rheinland 5.000 Exemplare/
beinhaltet ausfiihrliche Informationen zu jahrlich

Bonn und Region (beispielsweise im Kapital

»Zwischen Ahr, Rhein und Sieg"), zu Golf-

clubs und Golfhotels sowie zu den Themen

Gastronomie und Service.

Messen und Workshops,
Golf-Clubs, Mailings



>>T&C-Partner Printmedien (Auszug)
(Januar bis Dezember 2014)

Abbildung Beschreibung Auflage

Der Flyer in deutscher Sprache zur Bewer- 40.000 Exemplare/ Ausgabe auf Messen,
bung der Wasserburgen-Route entstand in jahrlich an Reiseveranstalter
Kooperation mit den Partnern Nordeifel und Endkunden

Tourismus, Rhein-Erft Tourismus, Rhein-Vor-
eifel-Touristik, Kreis Diiren, StadteRegion
Aachen und der Stadt Aachen.

Die Bewerbung der Bonn Regio Welco- 50.000 Exemplare/ Ausgabe an Endkunden in
meCard reiht sich im Beleke Gastefiihrer/ 2 Jahre Tourist-Informationen
Guide Bonn ein zwischen Hinweisen zum

Erleben, GenieBen und Einkaufen in Bonn,

Beuel und Bad Godesberg.

In Kooperation mit Tourismus NRW und 55.000 Exemplare Vertrieb uiber den ADAC
dem ADAC ist die Freizeitbroschiire NRW an Mitglieder und Interes-
Genuss erschienen.Aus der Region Bonn senten

sind zahlreiche regionale Spezialitaten, unter
anderem der Bornheimer Spargel enthalten.

Die Broschture Radtouren in der RadRe- 120.000 Exemplare/  Ausgabe iiber Tourist-
gionRheinland beinhaltet 47 Tages- und 2 Jahre Informationen und
Mehrtagestouren, unter anderem den Rad- auf Messen

weg Sieg, die Wasserburgen-Route und die
Route ,,Kultur; Natur; Bonner Republik®.

Das NRW-Magazin mit dem Titelthema 185.000 Exemplare Hamburg, Niedersachsen,
,»Gesund* beinhaltet Herbst-Wandertipps Hessen, Saar

im Siebengebirge, Ausstellungstipps fiir die

Museumsmeile sowie zur Rheinschifffahrt.

Ebenso enthalt das Heft Hinweise zum

Natursteig Sieg und Rheinradweg.

Fur die September-Ausgabe des DB Mobil- 500.000 Exemplare Fernverkehrsziige
Magazins hat die T&C in Kooperation mit dem deutschlandweit
Maritim Hotel Bonn und den Best Budget Ho-

tels Bonn ein Pauschalangebot anlasslich zweier

Ausstellungen auf der Museumsmeile erstellt:

,,Outer Space* in der Bundeskunsthalle sowie

,» Macke-Marc* im Kunstmuseum Bonn.
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CONVENTION BUREAU

>> Weitere Vertriebsaktivitaten Kongress (Auszug)
(Januar bis Dezember 2014)

Teilnehmer (Zielgruppe) | Beschreibung

Berlin 05.-07.03.2014 12 Kundentermine Zielgerichtete Terminserie zur ITB in der
Quellmarktregion. Besuch von Kunden aus
dem Bereich Spitzenverbande und politische
Institutionen

Koln/ 03.04.2014 vier Kundentermine Zielgerichtete Terminserie in der Quellmarkt-
Diisseldorf region. Besuch von Kunden aus dem Bereich
Verbande und Veranstaltungsagenturen

Koln 08.04.2014 6 Kundentermine Zielgerichtete Terminserie in der Quellmarkt-
region. Besuch von Kunden aus dem Bereich
Verbande und Veranstaltungsagenturen

Berlin 07.05.2014 flinf Kundentermine Zielgerichtete Terminserie zur ITB in der
Quellmarktregion. Besuch von Kunden aus
dem Bereich Spitzenverbinde und politische
Institutionen

Kaln 30.06.2014 4 Kundentermine Zielgerichtete Terminserie im Rahmen des
Tagesgeschafts zur Bestands- und Neukun-
denpflege im Quellmarkt der Destination
Region Bonn

Kundentermine gesamt in 2014: 240 (Prognose)
Adressen Datenbank gesamt in 2014: 7.900 (Prognose)
Angefragte Veranstaltungen gesamt in 2014: 136 (Prognose)

Realisierte Veranstaltungen gesamt in 2014: 77 (Prognose)
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>> Mitgliedschaften/Verbande 2014 (Auszug)

Der DRV ist die fithrende Interessenvertretung aller Unternehmen der Reisebranche in Deutsch-
land. Er reprasentiert Reiseveranstalter und Reisebiiros aller Organisationsformen und GroBen,
Leistungstrager (Anbieter von Einzelleistungen in der Reisebranche) und auslandische Fremden-
verkehrsamter gegentiber der Politik sowie der Wirtschaft im In- und Ausland. Die T&C ist aktives
Mitglied beim DRV (unter anderem mit Sitz im Incoming-Ausschuss), der als drittgroBter Verband
der Reisebranche weltweit gilt.

GCB

Meetings made in Germany

Das GCB vermarktet Deutschland national und international als Standort fiir Kongresse, Tagun-
gen, Events sowie Incentives und wirkt als Schnittstelle zwischen Veranstaltern von Kongressen
oder Tagungen und Anbietern des deutschen Tagungsmarktes. Die T&C ist aktives Mitglied im
GCB. Zu den Mitgliedern zahlen Hotels, Kongresszentren und -stadte, Autovermietungen,Veran-
staltungsagenturen sowie Dienstleister aus der deutschen Tagungs- und Kongressbranche.

Der RDA vertritt die gesamte Vielfalt der bustouristischen Wertschopfungskette. Mit rund 3.000
Mitgliedsbetrieben sowie mehreren angeschlossenen Verbanden in mehr als 40 Landern und
rund 70 Branchen ist der RDA der in Europa fiihrende Verband fiir die Bus- und Gruppentou-
ristik. Die T&C vertritt die Region Bonn im Verband sowie auf dem jahrlich stattfindenden RDA
Workshop, Europas fiihrender Messe fiir Gruppenreisen.
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Die Landesmarketing-Organisation Tourismus NRW e.V. hat zur Sicherung der Wettbewerbsfahig-
keit der Tourismuswirtschaft in NRW im nationalen und internationalen Reisemarkt den ,,Master-
plan Tourismus Nordrhein-Westfalen* entwickelt. Dieser setzt einen Orientierungsrahmen fiir die
zukiinftige, touristische Entwicklung des Bundeslandes. Die T&C hat als Mitglied die strategische
Neuausrichtung eng begleitet und ist Mitglied im Marketing-Ausschuss sowie in den Kompetenz-
Netzwerken Aktiv, Business und Stadte & Events.
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Der VPR vertritt und fordert die Interessen der Paketreiseanbieter (touristische Dienstleister, die
einzelne Reiseleistungen fiir Gruppen biindeln und als Gesamtpaket an Reiseveranstalter verkau-
fen). Der VPR gilt als einer der wichtigsten Verbiande im Gruppenreisegeschift. Die T&C ist seit
2008 aktives Mitglied und vertritt die Interessen der Region Bonn (Messeteilnahmen, Roadshows,
Ausrichtung von Verbandstreffen in Bonn und Region).
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>> Weitere Mitgliedschaften 2014 (Auszug)

ADFC — Allgemeiner Deutscher Fahrrad-Club e.V.

Bonner Medien-Club e.V.

BVMW — Bundesverband mittelstandische Wirtschaft,
Unternehmerverband Deutschlands e.V.

) A DJH — Deutsches Jugendherbergswerk Landesverband
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IHK — Industrie- und Handelskammer
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IPR — Initiative Pro Recyclingpapier
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Weitere Informationen, beispielsweise zu Handlungsfeldern, Zielen und Aktivitaten der regionalen Vernetzung, entnehmen Sie
bitte dem Strategieplan 2013-2017 der Tourismus & Congress GmbH Region Bonn / Rhein-Sieg / Ahrweiler.



