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Christian Heuter

Referent fur Marketing & Vertrieb der Tourismus & Congress GmbH



KAMPAGNE

.kurz & knapp”

= Start der Uberlegungen ,In der Krise aus der Krise” in 2020 minden in
= Start August 2021 bis ca. November
= Malnhahmen Schwerpunkt im Bereich Online, Print & Out of Home

= Inhaltlicher Fokus: Vielseitigkeit und Einzigartigkeit des regionalen Angebotes
im internationalen Vergleich VS. Erwartungshaltung an unsere Region




KAMPAGNEN KICK-OFF

Ausarbeitung der Grundideen zum Start

Bevor es los geht...
v’ Zur Auswahl geeigneter Motive und fur die Ausgestaltung der
Kampagne mussten vorab Themenkategorien gebildet werden, von

denen wir abgehend kommunizieren kénnen.

...es wurden Themenpaare gebildet...
Kultur & Beethoven | Natur & Aktiv | Events & Veranstaltu ngen—‘

|£astronomie & Hotellerie ‘ Familie & Erlebnis ‘ Tagungen & Kongress

Region BONN i«B@MﬂM)




KAMPAGNEN KICK-OFF

Ausarbeitung der Grundideen zum Start

Kultur & Familie & Events & Natur & Gastronomie &  Tagungen &
Beethoven Erlebnis Veranstaltungen Aktiv Hotellerie Kongress

Region BONNZZZZ=0T a8



KAMPAGNEN CLAIM

Ausarbeitung der Grundideen zum Start

... Ausgestaltung des Claims...

v Auch der Claim erhalt durch die Farben eine individuelle Note. Um die Aussagekraft
hinsichtlich der Angebotsvielfalt optisch zu unterstreichen, wird jeder Kategorie eine
unterschiedliche Schriftart zugeordnet. Somit werden Erwartungshaltung und

Uberraschungsmoment optisch in den verschiedenen Schriftarten aufgelst.

...aus ,Region Bonn, uberrascht?” wird...




KAMPANGEN KICK-OFF

Der Claim Verspielt und individuell wie unsere Region

Region BONN
-

Klassisch, klar aber unaufgeregt
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bonnregion Unser #Blickwinkel der Woche mi bonnregion Unser #Blickwinkel der Woche g bonnregion Unser #Blickwinkel der Woche mgi
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Online Dramaturgie /Neugier /Interaktionsbereitschaft/ Uberraschungseffekt steigern Il ,Gepostest” wird an 3 bzw. 2 aufeinander folgenden Tagen
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1. Blick durch ,Schltsselloch” 2. Motiv ,Detail” 3. Motiv ,Auflosung”
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KAMPAGNE

online

Social Media

Blog
Landingpage

Recion BONN

BRUSSELY

Fokus / Region BONN MBGMHS&W

Social Media




KAMPAGNE

Landingpage Ergebnisse

Recion BONN
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Aufrufe Jan. —Juli. : ca. 7600

Zeitraum 7 Monate

Aufrufe Aug. — Okt. :
Zeitraum 3 Monate

ca. 7600
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Starker Anstieg Erwarteter
Start+ Erforschung der  Sittigungseffekt
Kampagne /Durchdringung

& Pro Monat: etwas weniger als 1100

,@' Pro Monat: etwas mehr als 2500
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KAMPAGNE

Social Media Ergebnisse
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EINORDUNG

Social Media Ergebnisse

Anhaltspunkt: Interaktionsrate

ein Kennwert aus dem Online-Marketing. Er beziffert das Verhaltnis zwischen Interaktionen
eines Posts (z.B. Klicks, gestartete Videos) und Follower und wird in Prozent angegeben.

Eine gute bis sehr gute Interaktionsrate auf Instagram und Facebook liegt zwischen 1 - 3% auf
Facebook meist deutlich niedriger als bei Instagram. (Benchmarks kénnen sich je nach Branche
stark unterscheiden.

Diese Kennzahl ist deshalb so wichtig, weil sie (im Gegensatz zur bloR3en
Reichweite) Auskunft gibt, ob Inhalte innerhalb der definierten
Zielgruppe gut ankommen oder nicht. Reichweite ist kauflich, Interaktion
nur bedingt.

=y FUr den Zeitraum August - November (ausschliel3lich Kampagnen Posts)
O Interaktionsrate Instagram: ca. 3,65%

FUr den Zeitraum August - November (ausschlie3lich Kampagnen Posts)
Interaktionsrate Facebook: ca. 1,02%

B
Region BONN iiaamaécfﬁ'")




KAMPAGNEN MOTIVE

OOH Grol¥flache




KAMPAGNEN MOTIVE

OOH Citylight Poster

WASHINGTON?

NAHER ALS MAN DENKT.

A /.
. !

EDINBURGH?

"NAHER ALSMAN DENKT:

DoNM
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KAMPAGNEN MOTIVE

OOH Citylight Poster

| PEKING?
o

5 A N

4

EDINBURGH"

NAHER ALSTAN D T

-
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KAMPAGNEN MOTIVE

OOH Grol3flache & Citylight Poster

Region BONN




KAM PAGNE 4 Motive im Bereich

Ausblick bis Ende 2021
HPIE P O 16 Motive online veréffentlicht u S/IO;:' |
et e C3. 300.000 Menschen erreicht ediavolumen
R A (3 - Ca. 300.000 Euro
Verteilt auf

Ca. 400 Flachen in
7 Bundeslandern
13 Stadte .bzw
GrolRraume

PARIS?

WAMIR ALY MANM DENKT,

1-2 Anzeigen in Tourismusmagazinen T LT T
verdffentlichen (in Planung) il 1K

Region BONN i«BeRQﬂS&HD




AUSBLICK

Das Jahr 2022

Kongressgeschéift — Entwickelt sich zaghaft mitperspektivischer
Steigerung der Anfrage (Digitalisierung)

Der Fokus der Kampagne in Richtung Tagung & Kongress weiterentwickeln

Tagungen &
Kongress

Region BONN




TAGUNGEN UND KONGRESS

Das war nur der Anfang...

all  UTE 13:22 55 %m
( BOMNREGION
Beitrage

e bonnregion

BERLIN?
BRUSSEL?

&~ . Gefilit ilovebonn und 75 weiteren Personen

bonnregion Ragion Bonn — Uberrascht?

#visitbonnreaion#visitbonn#colorful#sorinavi... mehs

A QA & ©& @

all LTE 13:22 ¥ 55% . |
< BONNREGION
Beitrage

0 bonnregion

all LTE 13:22 55 % ™
( BONNREGION
Beitrage

ﬁ bonnregion

& - . Gefillt ilovebonn und 75 weiteren Personen
bonnregion Region Bonn — Uberrascht?

#visitbonnreaion#visitbonn#celorful#sprinavi.,. mehr

Rn Q B & @

& . Gefilit ilovebonn und 75 weiteren Personen
bonnregion Region Bonn — Uberrascht?

#visitbonnreaion#visitbonn#colorful#sorinavi... mehi

A Q B © 9

Region BONN 274228



all LTE 13:22 ¥ 55 % -
( BOMNNREGION
Beitrage

e bonnregion

BERLIN?
BOSTON?

& . Gefalit ilovebonn und 75 weiteren Personen
bonnregion Ragion Bonn — Uberrascht?

#visitbonnreaion#visitbonn#colorful#sorinavi... meh:

A QA B ©& @

all UTE 13:22 ¥ 55 % -
< BONNREGION
Beitrage

0 bonnregion

§ . ) N
& . Gefdllt ilovebonn und 75 weiteren Personen
bonnregion Region Bonn — Uberrascht?

#visitbonnreaion#visitbonn#colorful#sprinavi.,. mehr

A Q B ©& @

all LTE 13:22 V55 %M
< BONNREGION
Beitrage

WY Region BONN

&~ . Gefilit ilovebonn und 75 weiteren Personen
bonnregion Region Bonn — Uberrascht?

#visitbonnreaion#visitbonn#colorfulgsorinavi... mehr

An QA ® ©& 9

Region BONN 274228




Die Moglichkeiten

sind vielfaltig...

KAMEHA GRAND EOWN

| Out Beckenhol Hotel & Nurburgrieg 4327 GmbH &
- GOERaoT Co.KG

an 0af Sing

Region BONN ifaem%&‘fr




Vielen Dank
Fur Ihre Aufmerksamkeit
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